SPONSORING 

XV JUBILEUSZOWY MIĘDZYNARODOWY KONGRES 
POLSKIEGO TOWARZYSTWA FIZJOTERAPII

A. SPONSOR GŁÓWNY KONGRESU – PLATYNOWY SPONSOR

1. przyznanie tytułu SPONSOR GŁÓWNY (tylko 1 Firma);

2. umieszczenie Logo Sponsora na wszystkich materiałach konferencyjnych podczas trwania imprezy (logo na teczce, w której są materiały kongresowe) i oddzielnej informacji o Firmie i jej produktach w materiałach kongresowych wręczanych wszystkim uczestnikom Kongresu (reklama w programie kongresu), jak również reklamy Sponsora (w wymiarze 1 strona kolor, miejsce okładkowe – II) w specjalnym wydaniu czasopisma naukowego „Fizjoterapia Polska” (wydanie 3/2011) oraz we wszystkich wydaniach FP do końca 2011 r., plus reklama w Suplemencie (program + streszczenia; A4 kolor, miejsce okładkowe – II) oraz baner reklamowy na stronie głównej redakcji www.medsport.pl od momentu podpisania umowy do zakończenia Kongresu;

3. umieszczenie podczas Kongresu w centralnym miejscu sali obrad oraz w innych uzgodnionych – banerów 
i roll-up’ów Sponsora (DUŻY FORMAT); 

4. prezentacja SPONSORA i jego produktów/usług podczas Kongresu – 15 minut; 

5. promocja pośrednia SPONSORA w mediach, wraz z informacjami o Kongresie;

6. stoisko wystawowe o pow. 12 m² (zabudowa, standardowe wyposażenie) w trakcie Kongresu;

7. przyznanie Firmie tytułu SPONSORA POLSKIEJ FIZJOTERAPII

8. inne formy sponsoringu – do negocjacji indywidualnych.

Warunki finansowe sponsoringu:

SPONSOR GŁÓWNY – 50.000 PLN

Wszystkie reklamy są zdecydowanie w większym formacie, niż w przypadku innych SPONSORÓW.

B. SPONSOR KONGRESU – ZŁOTY SPONSOR

1.   przyznanie tytułu SPONSOR KONGRESU (1-3 Firmy); 

2. umieszczenie oficjalnego Logo Sponsora na wszystkich materiałach kongresowych podczas trwania imprezy (logo na teczce, w której są materiały kongresowe) i oddzielnej informacji o Firmie i jej produktach 
w materiałach kongresowych wręczanych wszystkim uczestnikom Kongresu (reklama w programie kongresu), jak również reklamy Firmy Sponsora (w wymiarze 1 strona kolor, miejsce okładkowe – III) 
w specjalnym wydaniu czasopisma naukowego „Fizjoterapia Polska” (wydanie 3/2011) plus reklama w Suplemencie (program + streszczenia; A4 kolor, miejsce okładkowe – III); 

3. umieszczenie podczas Kongresu w centralnym miejscu sali obrad oraz w innych uzgodnionych – banerów 
i roll-up’ów Sponsora (ŚREDNI FORMAT); 

4. prezentacja SPONSORA i jego produktów podczas Kongresu – 10 minut; 

5. promocja pośrednia SPONSORA w mediach, wraz z informacjami o Kongresie;

6. stoisko wystawowe o pow. 10 m² (zabudowa, standardowe wyposażenie) w trakcie Kongesu;

9. inne formy sponsoringu – do negocjacji indywidualnych. 

Warunki finansowe sponsoringu:

SPONSOR KONGRESU – 25.000 PLN

C. SPONSOR KONGRESU – SREBRNY SPONSOR

1.   przyznanie tytułu SPONSORA;  

2. umieszczenie oficjalnego Logo Sponsora na wszystkich materiałach kongresowych podczas trwania imprezy (logo na teczce, w której są materiały kongresowe) i oddzielnej informacji o Firmie i jej produktach 
w materiałach kongresowych wręczanych wszystkim uczestnikom Kongresu (reklama w programie kongresu), jak również reklamy Firmy Sponsora (w wymiarze 1 strona kolor, wew. pisma) w specjalnym wydaniu czasopisma naukowego „Fizjoterapia Polska” (wydanie 3/2011) plus reklama 
w Suplemencie (program + streszczenia; A4 kolor, wew. pisma); 

3. umieszczenie podczas Kongresu w centralnym miejscu sali obrad oraz w innych uzgodnionych – banerów 
i roll-up’ów Sponsora; 

4. prezentacja SPONSORA i jego produktów podczas Kongresu – 8 minut; 

5. promocja SPONSORA w mediach, wraz z informacjami o Kongresie;

6. stoisko wystawowe o pow. 8 m² (zabudowa, standardowe wyposażenie) w trakcie Kongresu;

7. inne formy sponsoringu – do negocjacji indywidualnych. 

Warunki finansowe sponsoringu:
SPONSOR – 15.000 PLN

IM WCZEŚNIEJ TYM DŁUŻEJ! 

ponieważ od momentu podpisania umowy na wszelkich informacjach na temat Kongresu 

pojawi się logo Sponsora!

